
Melhorando a sua
Presença digital
Aprenda as melhores práticas para fortalecer a sua presença digital e

alcançar os seus objetivos online.



O que é presença digital?

1 Aparecer onde seus
clientes estão

A presença digital é a sua

marca online, incluindo o

seu website, perfis de redes

sociais, anúncios, conteúdo e

interações com o público-

alvo.

2 Construir confiança e
credibilidade

Uma forte presença digital

ajuda a estabelecer a sua

marca como uma autoridade

no seu setor e a construir

um relacionamento com os

clientes.

3 Expandir o seu alcance

A presença digital permite que você alcance um público maior do

que seria possível com o marketing tradicional.



Construindo uma identidade digital forte

Objetivos
claros

Defina objetivos claros

para a sua presença

digital para que você

possa criar uma

estratégia que atenda

às suas necessidades.

Use os elementos da

sua marca, como cores

e logotipos, em todos

os seus canais digitais

para criar uma

identidade consistente.

Produza um conteúdo

valioso e relevante que

ressoe com o seu

público e que

estabeleça sua marca

como uma autoridade

no seu setor.

Atualize regularmente

seus perfis de redes

sociais e site para

manter a sua presença

digital atualizada e

relevante.

Coerência da
marca

Conteúdo de
qualidade

Atualização
frequente



Websites atraentes e funcionais

Credibilidade

Nos dias de hoje, estar presente na
internet é fundamental para alcan-
çar um público mais amplo, aume-
ntar a visibilidade da sua marca e
gerar mais oportunidades de negócio.

Design Responsivo

Crie um visual atrativo e compa-
tível com diversos aparelhos para
oferecer uma boa experiência ao
usuário.

Foco no usuário

Tenha um website funcional e
intuitivo que facilite a navegação
do usuário e o leve a se engajar
com a sua marca.



Otimização de perfil nas redes sociais

Comunicar seus valores

Destaque os valores da sua marca de maneira

clara e objetiva.

Criar um visual atrativo

Utilize imagens, gráficos e elementos visuais para

tornar suas redes sociais mais atrativas e

diferenciadas.

Interagir com o público

Formule respostas para os clientes frequente

mente e participe das discussões em sua área de

atuação.

Acompanhamento de desempenho

Avalie continuamente as métricas para entender o

desempenho das suas redes e tomar decisões em

relação às alterações necessárias.



Produção de conteúdo relevante

1 Estratégia de conteúdo

Crie conteúdo que seja relevante para seu

público e trabalhe com temas que sejam

pertinentes ao seu nicho.
2Variedade de formatos

Utilize uma variedade de formatos de

conteúdo, como texto, imagens, vídeos e

infográficos, para equivaler as

necessidades e preferências de seus

clientes.

3 Criar um calendário

Crie um calendário de publicação que

ajude você a planejar a publicação de

conteúdos para estabelecer rotina e

frequência.



Técnicas de SEO

Pesquisa de
Palavras-chave

Otimização on-page Desenvolvimento e
Autoridade de Conteúdo

Estas palavras são usadas como
Tags e # nas redes sociais para 
facilitar as buscas dos seus clientes.

Etapa importante para compre-
ender quais as palavras chave
que devem se tornar o foco
da estratégia.

Técnicas de otimização interna
para que o Google encontre e
leia todo o conteúdo do site.

Ter um Blog também é uma exce-
lente escolha para novos clientes
chegarem ao seu site.  

Crie conteúdo valioso e motivador
de tráfego.

Conteúdo que gere interesse no 
seu cliente e mostre que você 
entende do assunto.



Publicidade online

Google Ads

Com o Google Ads, sua marca

aparece para um público que,

certamente, está buscando pelo

produto/serviço que você oferece.

Facebook Ads

A rede do Facebook se tornou uma

das mais robustas no mundo digital.

Com ela, é possível criar

segmentações bastante amplas.

Influencer marketing

Faça parcerias com influenciadores

digitais em sua área de atuação para

ampliar o alcance do seu negócio

através deles.



Monitoramento de
resultados

1 Definir as métricas

Estabeleça métricas

desafiadoras mas

condizentes com a realidade

do seu negócio.

2 Reunir informações

Registre as informações dos

diferentes processos

envolvidos na produção e

divulgação do conteúdo no

seu modelo de análise de

dados.

3 Analisar informações

Analise o desempenho e entenda qualidade do tráfego permitindo

adequação e aprimoramento de estratégias. 



Interação com o público-alvo

1

Proatividade nas redes sociais

Esteja presente nas redes sociais, ouça e atenda

seus clientes e resolva suas dúvidas na velocidade

que eles esperam.

2

Pesquisas de satisfação

Realize pesquisas de satisfação para entender os

pontos que causam insatisfação nos clientes e

busque minimizá-los.

3

Promoções e brindes

Realize promoções e ofereça brindes para

incentivar a participação do seu público em

campanhas e ações de engajamento.



Agora que você compreende a importância da presença digital e 

como construí-la, não perca tempo.

Comece a implementar essas estratégias hoje mesmo e posicione 

o seu negócio no topo dos resultados de busca do Google. Lembre+

-se de que a presença digital é uma jornada contínua, então conti+

nue aprendendo, adaptando e melhorando suas estratégias para se 

manter relevante e alcançar o sucesso online.

Conclusão



contato@designimpeto.com.br


